L4

Die Entwicklung
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Grunanlagen in der Stadt
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Gewasser bilden ein Viertel des gesamten
Stadtgebietes




Segeln auf dem Dammscher See

http://www.szczecin.pl
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Der magische Szmaragdowe - See
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Das Stetinner Venedig

http://www.szczecin.eu



Perlen der Architektur




Das Schloss der Pommerschen Herzoge
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Die Entwicklung der Stadt Szczecin zur Marke

Bei gestalten der Stadtmarke sind
zwel Elemente von Relevanz

eErstens das Bewusstsein, was die starkste
und dazu einzigartige Eigenschaft der Stadt
ausmacht,

i *Zweitens konsequente und langfristige
——  Strategie




Die Marke soll
originell,
tapfer
und authentisch
sein!




Die Entwicklung der Stadt Szczecin zur Marke

Trotz vieler Sehenswurdigkeiten konnte
sich Stettin aus den folgenden Grunden
weiter nicht entwickeln:

eStagnation in der Stadt,
eDas Fehlen der grofen Investitionen,

5l

—  eHafen- und Industrieimage der Stadkt.
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Floating Garden wird aus Inseln, Kanalen, Stranden und

-4-'_.

Buchten bestehen. Die Metropole soll den O0kologischen .+:
_ Charakter haben und ihre Entfaltung soll auf dem Yachting pss
basieren, mit dem Ziel, die grésste Marina der Ostsee zu £
sein. Um das zu schaffen plant man viele Investitionen in
der Stadt zu verwirklichen.
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Vision: Floating Garden p
Mission: Stettin bindet in sich Dynamik und Kreativitat deri:
—— Metropole sowie Raum und Ruhe des menschen- und %
umweltfreundlichen Ortes. Die moderne Metropole soll
nicht die Bewohner drlcken.

o

N | %ieI:Die Stadt zu entwickeln und zugleich die ganze
== Region.
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Einen Bestandteil der Marke bildet ihre graphische Form:
~das Logo. Das Blaue bedeutet Wasser, das Grune
versinnbildlicht die Pflanzenwelt. Das ganze Zeichen
befindet sich auf einem weiBen Hintergrund - das Weif3
- knupft an die Idee von Reinheit und Raumlichkeit an.
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Das Symbol enthalt:
- die Jahreszahl 2050
- das Wort , Projekt”

i_“Die Angabe des Jahresdatums und die Einflihrung des Stichwortes ks
~Projekt” konkretisieren die ganze Vision und bestimmen naher ihren &
Zweck, wodurch sie den marchenhaften Charakter verliert und zu

N etwas Realem wird.
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Die Umsetzung der Strategie ist in drei Etappen gegliedert:

1. Entdecke die Vision 2008-2009

- wir sprechen uber die Idee und brechen Barrieren durch,

2. Sehe die Vision 2010-2015

- wir stellen Entwiirfe dar und verkunden, wie sich die Stadt
verandern wird,

3. Berilihre die Vision 2015 +

- die Realisierung der Hauptinvestitionen — die Vision wird zur
Wirklichkeit, woftr wir Beweise erbringen.
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WIZIA REALIZACIA
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Die Stadt bezieht in sein Branding-
Programm die lokale Gesellschaft ein, was

Folgendes umfasst:
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Szczecin glosuje-

die Unterstiutzung lokaler Sportler
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Szczecin. [ [0
Dobrze sie kojarzyt 1.7

WWW.Szczecin,eu

«Moje miasto jest jak moja rodzina: rodziny
sig nie wybiera, rodzir "

Monika Szwaja_ Ambasador ®

fot. Raclek Xurzaj / HS concopt

Szczecin.

die Ernennung der so www.szczecin.eu
genannten

Stettiner Botschafter”

"... najblizej Europy ;-)"
Henryk Sawka_ Ambasador Szczecina
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Twoje zdjecia® verschiedene Wettbewerbe fiir die Einwohner der Stadt

na kalendarzach dla Szczecing

ey 23 2ce0a do 20 wraednls

eviertagige Kurse ,Floating Garden 2050"
fur Architekturstudenten aus Stettin und Rotterdam

@ edie Ausstellung ,,Szczecin Floating Garden

2050"
eder Wettbewerb zur Gestaltung eines

Kalenders, Fotowettbewerbe u. a



Schlussfolgerungen
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e Die Vorstellungen der stadtischen Sehenswiurdigkeiten werden bei
der Werbung ausgenutzt, wobei sie keine Schllisselfunktion spielen,

Einerseits lieBe sich dies positiv bewerten, denn solche Verfahrensweise tragt
dazu bei, dass das wirklich koharente System der individuellen Identifikation
— und dadurch das wohl kreierte Erscheinungsbild der Stadt — entstehen kann

Andererseits kann man Zweifel hegen, ob dieses Erscheinungsbild
ausreichend markant und erkennbar sein wird, wenn man verzichtet auf alles
Unikale und Sehenswerte, was in visueller Form zur raschen und treffenden
Identifizierung der Stadt dienen konnte



Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!
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